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LE CENTRE-VILLE DE MONTRÉAL, LE VIEUX-MONTRÉAL 
LE PLATEAU MONT-ROYAL, WESTMOUNT ET LE SUD-OUEST

QUARTIERS STRATÉGIQUES

MARCHÉ CIBLÉ   ||   REVENU SUPÉRIEUR À LA MOYENNE   ||   HABITUDES DE CONSOMMATION ÉLEVÉES

Notre clientèle nous fait confiance avec un journal très
représentatif qui couvre Ville-Marie, Le Plateau,
Westmount et le Sud-Ouest.

Notre section immobilière est des plus performantes avec 
un journal reconnu pour sa qualité et récipiendaire de nombreux 
prix : Média écrit communautaire de l’année au Québec en 
2010, Médaille de bronze en 2002; 1er et 3e prix en conception 
graphique en 2011 et 2012, prix éditoriaux, d’opinions, prix de 
l’année, de reportages, distribution exceptionnelle.

Le journal Échos Montréal peut vous aider à augmenter votre visi-
bilité, maximiser votre rentabilité d’affaires et atteindre vos objectifs.

N’hésitez pas à nous appeler !

360, rue Saint-Jacques, bureau 1906, Vieux-Montréal (Québec) H2Y 1P5  •  T. 514-844-2133  •  F. 514-844-5858
PUBLICITE@ECHOSMONTREAL.COM • ECHOSMONTREAL.COM
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DÉCOUVREZ ET 

CRÉEZ UN KHIPU
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Benoît Gaucher

L'un des acteurs majeurs de l'esthé-

tisme et du dynamisme du quartier 

historique est la Société de Déve-

loppement Commercial (SDC) du 

Vieux-Montréal. En entrevue pour 

Échos Montréal, Mario Lafrance, 

qui en est le directeur général, nous dresse 

les grandes lignes des projets entrepris 

dernièrement. Il nous informe aussi de 

manière générale sur ce qui pourrait être 

accompli l'année prochaine, en tenant 

à préciser toutefois qu'absolument rien 

n'est pour l'heure décidé, étant donné que 

le plan d'action et le budget 2020 doivent 

d'abord être approuvés lors de l'assem-

blée générale annuelle et de l'assemblée 

générale du budget, le 12 septembre (soit 

le jour de la sortie du journal).

Poursuivre les efforts 

des années passées

Depuis plusieurs années, l'accent est mis 

sur la propreté du quartier et son embellis-

sement via notamment la mise en place de 

pots de fleurs (il 
y en a présentement déjà 

270). Mario Lafrance précise que cela per-

met de rendre le quartier « plus attirant et 

plus confortable sur le plan humain. Et on 

est vraiment appuyé par la Ville-Centre 

ainsi que l'arrondissement Ville-Marie ». De 

véritables oasis urbaines ont de fait été créées 

avec des bancs et de la végétation afin d'aspi-

rer au repos, à la détente, et d'inviter les gens 

d'affaires, résidents, mais aussi touristes, à 

rester plus longtemps dans le quartier, favo-

risant ainsi les commerçants locaux. 

À ce titre, Monsieur Lafrance image le pro-

pos : « On a le plus beau centre commercial 

à ciel ouvert de Montréal avec des bou-

tiques spécialisées. Il n
e faut pas oublier que 

le Vieux-Montréal est le joyau de la ville. 

Il s'agit donc d'une vitrine qui représente 

Montréal ». L'Espace Éphémère Pigeon 

Hole, au coin des rues Notre-Dame Ouest 

et St-Jean, qui n'était autrefois qu'un terrain 

vague et qui fut totalement réaménagé est 

un parfait exemple de revitalisation. Quant 

à elle, la rue Saint-Amable, toute fleurie et il-

luminée la nuit, stu
péfait par sa beauté telle-

ment qu'il est difficile de compter le nombre 

de gens qui viennent s'y prendre en photo.

Rester dynamique 

et attrayant en hiver

Il est primordial pour les commerçants, hôte-

liers et restaurateurs, que le quartier où ils se
 

situent soit attractif tout au long de l'année, été 

comme hiver. Là-dessus, Monsieur Lafrance 

précise que « l'objectif est de développer l'ani-

mation statique dans le quartier à travers 

la mise en place de décorations lumineuses 

multiples et attrayantes ». Cet effort a été très 

perceptible ces dernières années, où l'on a pu 

constater que le Vieux-Montréal était très vi-

vant et se démarquait particulièrement par la 

qualité de ses décorations lumineuses pendant 

la saison hivernale, notamment avec les éclai-

rages mis en place sur les rues Saint-Paul, de la 

Commune ainsi que sur la Place Jacques-Car-

tier. L'effort se poursuivra cette année 

sur les rues McGill et Notre-Dame 

Ouest qui viendront embellir et com-

pléter le dispositif existant.

Des zones musicales de grande qualité

Afin de s'assurer d'une atmosphère parti-

culièrement vivante, agréable et attrayante, 

des animations dynamiques viennent com-

pléter les éléments d'animation statiques.

Les zones musicales en sont un bon 

exemple. Tous les midis des jours ou-

vrables de l'été, les gens d'affaires viennent 

durant leur pose déjeuner, les résidents et 

touristes s'y arrêtent aussi, attirés par ces 

formidables concerts de rues. Monsieur 

Lafrance insiste sur la grande qualité 

musicale des groupes qui viennent jouer. 

Il s'agit d'artistes émergents, tr
iés sur le 

volet et dont cette expérience leur sert 

souvent de tremplin : « C'était le cas de 

Philippe Brach, qu'on n'a d'ailleurs pas 

pu ravoir l'année suivante du fait de son 

succès. »

Préserver la grande qualité 

du réseautage

Mario Lafrance confirme l'importance 

capitale d'un excellent réseautage afin de 

créer une collectivité d'affaires dynamique. 

En ce sens, des activités et événements ori-

ginaux de très grande qualité permettent de 

favoriser les échanges entre gens d'affaires 

dans une atmosphère détendue et plaisante.

Les Apéros-Pétanque qui se déroulent 

chaque année au mois de septembre sont 

toujours une réussite et offrent une expé-

rience toute particulière à la communauté 

d'affaires du Vieux-Montréal. Il e
n va de 

même pour les événements conjoints avec 

l'exposition mondialement connue World 

Press Photo qui constitue un cadre plus 

intime pour le réseautage. Ce n'est pas 

pour rien que ces initiatives de la SDC 

du Vieux-Montréal, ainsi que d'autres, 

affichent complet avec des centaines de 

réservations. « Notre plaisir c'est qu'on a 

une réponse positive relativement aux évé-

nements que l'on crée. On sent ce besoin 

d'échanges dans le Vieux-Montréal, 

quartier dynamique où la collectivité 

d'affaires est particulièrement regroupée », 

conclut Mario Lafrance.

Toutes ces dispositions, mais aussi la mo-

dernisation numérique de la SDC du 

Vieux-Montréal ainsi que sa présence 

accrue sur les réseaux sociaux, en plus 

d'une vigie constante sur les nuisances 

éventuelles de chaque grand événement, 

permettent de rendre le Vieux-Montréal 

aussi attirant et distinctif auprès de la col-

lectivité d'affaires, mais aussi des touristes 

et résidents. 

LE VIEUX-MONTRÉAL : UN QUARTIER EN CONSTANTE AMÉLIORATION

Les Dentistes du Vieux-Port de Montréal

63 rue de la Commune Ouest, Vieux-Montréal (Qc) H2Y 2C6

514-544-7678  I  le
sdentistesduvieuxport.com

PRIORITÉS DE LECTURE
Statistiques : Advantis Jolicoeur, 2018

Fier porte-parole 
de l’actualité éco-
nomique, sociale 
et culturelle du 
Vieux-Montréal 
depuis près de 

trois décennies, votre journal, 
Échos Montréal, a toujours à cœur de 

vous prodiguer une information soutenue, concise et 
divertissante sur tout ce qui se passe au centre-ville et 
d’autres quartiers.

Journal mensuel au coeur de Montréal depuis 32 ans, 
Échos Montréal couvre près de 100 000 lecteurs (papier et 
sur notre site Internet echosmontreal.com).  
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Annoncez - vous : 514.844.2133
IMMOBILIER

L'année qui s'achève a litté
ralement bat-

tu tous les records concernant l'im
mo-

bilier dans notre métropole ! Tout au long 

des douze derniers m
ois en effet, la dyna-

mique ne s'est jamais essoufflée, pas même 

durant les creux habituels de l'été.

La qualité de vie que l'on trouve à Mon-

tréal, alors que dans le reste du monde les 

conflits 
violents et les crises financières 

pullulent à foison, est devenue tellement 

rare qu'elle constitu
e l'exception et est ain-

si trè
s prisée !

Un investissement refuge

De plus, outre les ménages désireux d'avoir 

la chance de vivre dans cette magnifique 

ville, les investisse
urs s'y

 intéressent de plus 

en plus.

La métropole constitu
e en effet un place-

ment fin
ancier sûr et est la

rgement préfé-

rée à d'autres villes jadis phares que sont 

Toronto et Vancouver, qui, compte tenu 

de la bulle immobilière grandissante qui 

s'y est formée dans chacune d'elles, sont de 

plus en plus délaissées.

De bonnes perspectives à venir

Montréal n'est pas dans la même situ
ation 

que ses 2 grandes sœ
urs. E

n effet, le mar-

ché immobilier est beaucoup plus solide et 

compte tenu de son attractivité, la tendance 

amorcée en 2019 sera très probablement 

confirm
ée, voire même renforcée en 2020.

Une excellente affaire pour les 

acheteurs comme pour les vendeurs

Étant donné que les prix de l'im
mobilier 

se sont fortement appréciés tout au long de 

l'année dernière, les propriétaires désireux 

de vendre s'assurent une très intéressante 

et confortable plus-value vis-à-vis de leur 

investisse
ment initial.

Et avec la tendance qui ne faiblit pas, les 

acheteurs aussi p
euvent acquérir u

ne pro-

priété en toute quiétude. En effet, la So-

ciété canadienne d'hypothèques et de lo-

gement (SCHL) confirm
e que les hausses 

de prix seront soutenues, et ce, pendant au 

moins les 2 prochaines années.

Avec de telles perspectives, 2020 débute 

sous les meilleurs auspices pour l'im
mobi-

lier montréalais et qui sait, celui-ci battra 

peut-être même les impressionnants re-

cords observés en 2019. 

carolebaillargeon.com
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CAROLE BAILLARGEON

514-912-5343
Courtier immobilier agréé

ÉVALUATION GRATUITE
VOIR P. 9

2020 : ANNÉE DE L'INVESTISSEMENT IMMOBILIER À MONTRÉAL
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Martin Rouleau

Courtier immobilier résidentiel et conseiller 

T. 514-933-9998 | martinrouleau.com
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 ET 7Brigitte I. B

urdman

Courtier immobilier 

T. 514 945-4146

Orly Benchetrit

Courtier immobilier 

T. 514 668-2123 
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MICHÈLE BOUCHARD

COURTIER IMMOBILIER

GROUPE SUTTON CENTRE-OUEST INC

514-983-5695

ELODIE BOUCHARD

COURTIER IMMOBILIER RÉSIDENTIEL

ebouchardimmo@gmail.com

514-688-5695 

514-933-5800 I mbouchard@sutton.com  I MBOUCHARD.CA

GROUPE SUTTON

CENTRE -OUEST  

WWW.CDVMONTREAL.CA400, rue St-Jacques Ouest, bureau 101

514-843-4895        Square-Victoria
Première consultation gratuite !

(Valeur de 72$)

 
Gamme complète

de traitements dentaires

(nous acceptons les nouveaux patients et les urgences)

UNE VISITE CHEZ NOUS

VOUS FERA SOURIRE
CLINIQUE DENTAIRE

DU VIEUX-MONTRÉAL 

Dr.  Michel  Kakon

Dre.  L isa  McGregor

Dre.  Wendy Fox

  Dentistes - généralistes

Dr. Kar im Chalaby

  Parodontiste

Michel  Puertas

  Denturologiste
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Juillet 2019

La qualité de vie 

au centre de nos priorités

Chères citoyennes 

et chers citoyens de Ville-Marie,

Conformément à l’article 144.7 de la 

Charte de la Ville de Montréal, j’ai déposé 

le rapport sur la situation �nancière de 

Ville-Marie. Ce document fait état des 

résultats �nanciers de l’exercice 2018, 

des perspectives �nancières de l’exercice 

en cours et des orientations budgétaires.

Dans un esprit de verdissement et de qualité de vie pour toutes 

et tous, j’aimerais souligner plusieurs initiatives qui ont contribué 

à embellir nos quartiers, dont le réaménagement de plusieurs 

parcs à travers l’arrondissement : les parcs Olivier-Robert, Percy-

Walters, Walter-Stewart, Saint-Jacques, Aristide-Beaugrand-

Champagne, Marcelle-Barthe, Persillier-Lachapelle, Prudence-

Heward, Miville-Couture et Jos-Montferrand. 

En matière de mobilité, les projets ont également été nombreux : 

la piste cyclable sur le boulevard De Maisonneuve a été prolongée 

de la rue Alexandre-DeSève à la rue du Havre, des bornes de 

recharge pour véhicules électriques ainsi que de nouveaux 

supports à vélos ont été installés, des espaces de stationnement 

supplémentaires ont été accordés pour les voitures en libre 

service et les Cyclovias ont permis aux cyclistes et piétons 

d’accéder en toute sécurité au mont Royal plusieurs dimanches 

de l’été. En amont du Plan local de déplacement qui sera déposé 

cet automne, nous avons aussi installé de nouvelles saillies de 

trottoir qui contribuent déjà à la sécurité et au verdissement. 

En ce qui a trait au développement du territoire, nous avons 

annoncé et débuté en 2018 une importante démarche de 

consultation publique a�n de bâtir le Programme particulier 

d’urbanisme des Faubourgs. Cette importante ré�exion nous 

permettra, à terme, de revitaliser ce quartier situé de part et 

d’autre du pont Jacques-Cartier en tenant compte des enjeux liés 

à la mixité de logements, à la mobilité et à la création d’espaces 

verts, ce que l’entente conclue avec Molson en 2019 nous 

permettra d’accomplir.

En plus d’assurer son rôle de cœur économique, l’arrondissement 

de Ville-Marie met en œuvre des initiatives et des pratiques 

à échelle humaine. Mes collègues du conseil et moi-même 

aimerions réitérer que c’est avec beaucoup d’enthousiasme que 

nous travaillons à ce que le centre-ville soit autant un centre-ville 

d’exception par son rayonnement mais également un endroit 

du quotidien où il fait bon vivre. Nous tenons à assurer une 

cohabitation harmonieuse entre tous : résidents, travailleurs, gens 

d’a�aires, étudiants et touristes. À ce titre, je tiens à remercier 

tout le personnel de l’arrondissement qui œuvre au quotidien 

à faire de Ville-Marie cet endroit agréable et attrayant pour tous.

La mairesse de Montréal et de Ville-Marie,

Valérie Plante 19
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LE VIEUX-PORT :

PLUS ATTRACTIF

QUE JAMAIS P. 5

MICHÈLE BOUCHARD

COURTIER IMMOBILIER

GROUPE SUTTON CENTRE-OUEST INC

ELODIE BOUCHARD
COURTIER IMMOBILIER

RÉSIDENTIEL 

514-933-5800 I mbouchard@sutton.com I MBOUCHARD.CA
GROUPE SUTTON

CENTRE -OUEST  

GRAND OUVERT...

SELON VOTRE HORAIRE

Dre GINETTE MARTIN

B.A., B.Sc., D.M.D., Fellow ICOI 

Chirurgienne dentiste

1037, St-Denis, #203, Montréal, H2X 3H9

T  514.284.1975 • F  514.284.1818

CENTREDENTAIREDUQUARTIERDELASANTE.COM
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MÉDIA LOCAL # 1 AU QUÉBEC !   ||   32e ANNÉE !   ||   PRÈS DE 100 000 LECTEURS PAPIER + INTERNET

Le Sud-Ouest

Westmount
Plateau 
Mont-Royal

Ville-Marie       

VISIBILITÉ PAR MOIS

• 100 000	 Lecteurs papier + Internet
• 65 %	 Couples
• 65 %	 Propriétaires
• 35 %	 Locataires
• 38 %	 Revenu 60 000 $ et plus

TERRITOIRES DE DISTRIBUTION 
PRÈS DE 100 000 LECTEURS PAPIER ET INTERNET 

DISPONIBLES DANS PRÈS DE 200 POINTS DE DÉPOTS DANS LES 4 QUARTIERS



TARIFICATION PUBLICITAIRE 
PAPIER + INTERNET

FORMAT DE PUBLICITÉ POUR LE PAPIERFRÉQUENCE DE PARUTIONS

INTERNET INCLUS *

Format 1x 6x 12x

Pleine page 2 600 $ 1 900 $ 1 600 $

1/2 page 1 600 $ 1 200 $ 900 $

1/4 page 1000 $ 750 $ 575 $

1/8 page 575 $ 425 $ 325 $

Bandeau couverture 1 400 $ 1 100 $ 900 $

Bandeau intérieur 700 $ 500 $ 375 $

Espace affaires 1/16 375 $ 250 $ 175 $

Espace affaires 1/32 250 $ 175 $ 125 $

Avis public Tarif avantage spécial, sur demande...

Coût supplémentaire pour un positionnement privilégié.

* ÉLÉMENTS INCLUS :
pour tout format réservé dans les 
fréquences de 6 et 12 parutions 
(contrat préalable requis, cartes 
d’affaires exclues), un article diffu-
sé dans notre édition papier et sur 
Internet, avec en outre une publicité 
Big Box Internet gratuite.

FORMAT DE PUBLICITÉ POUR INTERNET

BIG BOX 
300 PIXELS X 
250 PIXELS

PLEINE PAGE
10 ’’ X 12,5 ’’

1/2 PAGE HORIZONTALE
10 ’’ X 6,125 ’’

1/2 PAGE VERTICALE 
4,92 ’’ X 12,5 ’’

1/4 PAGE 
4,92 ’’ X 6,125 ’’

1/8 PAGE 
4,92 ’’ X 3,0 ’’

BANDEAU 
10 ’’ X 2 ’’ CARTE D’AFFAIRE 

2,38 ’’ X 3,0 ‘’

Échos
Montréal



CALENDRIER 2025 
ÉCHÉANCIER ET THÉMATIQUE 2025

INFORMATION
514-844-2133

MÉDIA LOCAL # 1 AU QUÉBEC !   ||   32e ANNÉE !   ||   100 000 LECTEURS PAPIER + INTERNET

Près de 100 000 lecteurs papier au cœur de l’action de Montréal !
ECHOSMONTREAL.COM

publicite@echosmontreal.com

360 Rue Saint-Jacques
Bureau 1906

Vieux-Montréal
(Québec) H2Y 1P5

	  TOMBÉE	   PARUTION	  THÉMATIQUES ET ÉVÉNEMENTS

Janvier..........09-01-25....... 16-01-25.....

Février...........04-02-25....... 13-02-25.....	

Mars..............04-03-25....... 13-03-25..... 	

Avril..............08-04-25....... 17-04-25.....	

Mai................06-05-25....... 15-05-25.....   Fête des Mères

Juin...............03-06-25....... 12-06-25.....   Fête Nationale du Québec

Juillet ...........08-07-25....... 17-07-25.....	 Fête du Canada

Août .............05-08-25....... 14-08-25.....   

Septembre....02-09-25....... 11-09-25.....	 Fête du travail

Octobre........07-10-25....... 16-10-25.....   

Novembre....04-11-25....... 13-11-25.....	

Décembre.....02-12-25....... 11-12-25.....   Noël et Jour de l’An

Échos
Montréal



STATISTIQUES 
UN QUESTIONNAIRE ADMINISTRÉ SUR L’ENSEMBLE DU QUÉBEC AUPRÈS DE 3156 RÉPONDANTS

A ÉTÉ EFFECTUÉ PAR LA FIRME ADVANTIS JOLICŒUR DU 23 JANVIER AU 28 FÉVRIER 2018.
LES DONNÉES SUIVANTES DÉCRIVENT LE PROFIL DES LECTEURS DE MONTRÉAL

REVENU ANNUEL BRUT DU MÉNAGE
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10%

10%6%

22%

12%

18%

41%

30%

Moins de 30 000$
30 000$ - 44 999$
45 000$ - 59 999$
60 000$ - 74 999$
75 000$ - 89 999$
90 000$ et plus
Refuse de répondre

1 personne
2 personnes
3 personnes
4 personnes ou +

PLUS HAUT NIVEAU DE SCOLARITÉ COMPLÉTÉ

!"
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20%

14%

57%

18 - 44 ans
45 - 54 ans
55 - 64 ans
65 ans et +

17%

68%

12%
2%

1%

Primaire
Secondaire
Collégiale (CÉGEP)
Universitaire
Refuse de répondre

TAILLE DU MÉNAGE
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STATISTIQUES (suite) 
LES PUBLICITÉS DANS LES JOURNAUX PAPIER INSPIRENT BEAUCOUP PLUS CONFIANCE

Une étude commandée par Les 
normes canadiennes de la publicité 
révèle que les niveaux de confiance 
envers les annonces publicitaires 
sont extrêmements différents selon 
le support médiatique utilisé. Le 
niveau de confiance est le plus 
important quand les publicités 
proviennent des journaux im-
primés, et ce, parmi 19 supports 
médias différents, avec un taux de 
66 % de personnes étant à l’aise 
avec la véracité et l’exactitude des 
annonces dans les journaux papier.

C’est la firme The Gandalf Group 
qui était chargé de cette étude, 
réalisée en 2014, auprès de 1275 
adultes au Canada.

0 20 40 60 80 100

Publicités dans les journaux         
Brochures, circulaires, autres publicités que vous voyez en magasin

Publicités a�chées sur les autobus, les métros ou les trains
Panneaux d’a�chage

Publicités dans les magazines
Publicités dans les abribus

Publicités à la radio FM
Publicités à la télévision réseau

Prospectus reçus par la poste
Publicités à la radio AM

Publicités sur les chaînes de télévision par câble
Publicités présentées avant les bandes-annonces au cinéma

Courriels promotionnels que vous recevez
Autres publicités numériques

Publicités qui précèdent les vidéos en ligne 
Publicités que vous voyez lorsque vous e�ectuez des recherches

sur Google, Bing ou sur tout autre moteur de recherche
Bandeaux publicitaires en ligne 

Publicités dans les médias sociaux 
Fenêtres publicitaires en ligne

À  L’AISE MAL À L’AISE JE NE SAIS PAS 

66 %
63 %
58 %
58 %
57 %
55 %
55 %
51 %
50 %
46 %
44 %
42 %
28 %
25 %
21 %
21 %
19 %
17 %
10 %

29 %
33 %
34 %
39 %
38 %
34 %
35 %
45 %
47 %
31 %
48 %
50 %
69 %
61 %
71 %
74 %
76 %
71 %
85 %

9 %

8 %
8 %

7 %

11 %
10 %

23 %

15 %

12 %

DANS QUELLE MESURE ÊTES-VOUS À L’AISE AVEC LES NIVEAUX DE VÉRACITÉ 
ET D’EXACTITUDE DES PUBLICITÉS QUE VOUS LISEZ, VOYEZ OU ENDENTEZ 
DANS CHACUN DES MÉDIAS SUIVANTS ?

COMMUNAUTAIRE NO. 1 AU QUÉBEC

Échos
Montréal


