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LE CENTRE-VILLE DE MONTREAL, LE VIEUX-MONTREAL
LE PLATEAU MONT-ROYAL ET WESTMOUNT

QUARTIERS STRATEGIQUES

Nouvelles locales

Culture et loisirs

Chroniques

PRIORITES DE LECTURE

: Advantis Joli 2018

Editorial

Entrevues et reportages
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Journal mensuel au coeur de Montréal depuis 25 ans, Echos
Montréal couvre 100 000 lecteurs (papier et sur notre site web
echosmontreal.com).

Fier porte-parole  Notre clientéle nous fait confiance avec un journal tres représenta-
de l'actualité éco-  tif qui couvre Ville-Marie, Le Plateau et Westmount.
nomique, sociale
et culturelle du  Notre section immobiliére est des plus performantes avec un
Vieux-Montréal  journal reconnu pour sa qualité et récipiendaire de nombreux prix:
depuis prés d'un  Média écrit communautaire de I'année au Québec en 2010,
quart de siecle, votre journal,  Médaille de bronze en 2002 et mention honorable en 2003 pour son
Echos Montréal, a toujours & coeur de vous  excellence parmi plus de 200 journaux de quartiers au Canada, délivré
prodiguer une information soutenue, concise et divertissante  par Transcontinental; 1" et 3¢ prix en conception graphique en 2011 et
sur tout ce qui se passe au centre-ville et d'autres quartiers. 2012, délivré par '’AMECQ, prix éditoriaux, d’opinions, prix de I'année,
Pour soutenir cet objectif, et toujours dans le but de vous four-  de reportages, distribution exceptionnelle, graphisme...
nir une actualité diversifiée, Echos Montréal vous offre en
outre une jolie vitrine web mise a jour chaque semaine. Le journal Echos Montréal peut vous aider a augmenter votre visibilité,
maximiser votre rentabilité d'affaires et atteindre vos objectifs.

N’hésitez pas a nous appeler!

MARCHE CIBLE | REVENU SUPERIEUR A LA MOYENNE | HABITUDES DE CONSOMMATION ELEVEES

387, rue Saint-Paul Quest, bureau 3, Vieux-Montréal (Québec) H2Y 2A7 o T. 514 844-2133 e F. 514 844-5858
publicite@echosmontreal.com ¢ echosmontreal.com



TERRITOIRES DE DISTRIBUTION

QUELQUE 35 000 EXEMPLAIRES CERTIFIES PAR MOIS
DISPONIBLES DANS PRES DE 200 POINTS DE DEPOTS A MONTREAL
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Hochelaga

Outremont Maisonneuve

Rosemont
Petite-Patrie ®

Plateau

Mont-Royal
Westmount

VISIBILITE PAR MOIS

* 100 000 Lecteurs papier + web

* 65% Couples Le Sud-Ouest
* 65% Propriétaires

* 35% Locataires

*38% Revenu 60 000$ et plus

MEDIA LOCAL # 1 AU QUEBEC ! | 25° ANNEE ! | 100 000 LECTEURS PAPIER + WEB



TARIFICATION PUBLICITAIRE

PAPIER + WEB

FREQUENCE DE PARUTIONS

Colt supplémentaire pour

Format 1x 6x 12x un positionnement privilégié.

Pleine page 2600% 1800% 1500% * ELEMENTS INCLUS :

1/2 page 1600% 1200% 900% pour tout format réservé dans les fréquences
de 6 et 12 parutions (contrat préalable requis,

1/4 page 1000% 750% 575% cartes d'affaires exclues), un article diffusé

1/8 page 575% 425% 325% dans notre édition papier et sur le web, avec
en outre une publicité Big Box web gratuite.

Bandeau 700% 500% 400%

Carte d'affaire 400% 300% 225%

FORMAT DE PUBLICITE POUR LE MEDIA PAPIER

N e | A

PLEINE PAGE 1/2 PAGE HORIZONTALE 1/2 PAGE VERTICALE 1/4 PAGE 1/8 PAGE BANDEAU CARTE D’AFFAIRE
10” X 13,75" 10" X 6,75" 4,91" X 13,75" 4,91" X 6,75" 4,91" X 3,3" 10" X 2" 2,38" X 3,3"

ans avec vous ! BIG BOX

300 PIXELS X
250 PIXELS

P
<((e ho s FORMAT DE PUBLICITE
2 POUR LE PORTAIL WEB




CALENDRIER 2018

ECHEANCIER ET THEMATIQUE 2018
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: TOMBEE  PARUTION  THEMATIQUES ET EVENEMENTS
: Janvier......... 09-01-18..... 18-01-18.....
: Février.......... 06-02-18..... 15-02-18.....

‘ Mars............. 06-03-18..... 15-03-18..... 25° anniversaire du Journal
((( Avril oo, 03-04-18..... 12-04-18....
: Mai.....ccoouee. 01-05-18..... 10-05-18..... Féte des Méres

m . Juin....o. 05-06-18..... 14-06-18.... Fétes Nationales, Féte des Peres
ans avec vous ! .

s Juillet .......... 03-07-18..... 12-07-18.....
publicite@echosmontreal.com : Aolt ............ 07-08-18..... 16-08-18..... Edition Spéciale / Rapport du Maire (ao(t ou septembre)
: Septembre... 04-09-18..... 13-09-18.....
‘ Octobre........ 02-10-18..... 11-10-18..... Halloween
é Novembre ... 06-11-18..... 15-11-18.....
- Décembre.... 04-12-18..... 13-12-18..... Spécial des Fétes
INFORMATION

514.844.2133
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100 000 lecteurs papier au coeur de l'action de Montréal!
echosmontreal.com

MEDIA LOCAL # 1 AU QUEBEC ! | 25° ANNEE ! | 100 000 LECTEURS PAPIER



STATISTIQUES

UN QUESTIONNAIRE ADMINISTRE SUR LENSEMBLE DU QUEBEC AUPRES DE 3156 REPONDANTS
A ETE EFFECTUE PAR LA FIRME ADVANTIS JOLICCEUR DU 23 JANVIER AU 28 FEVRIER 2018.
LES DONNEES SUIVANTES DECRIVENT LE PROFIL DES LECTEURS DE MONTREAL

TAILLE DU MENAGE

M 1 personne

M 2 personnes

7 3 personnes

M 4 personnes ou +

PLUS HAUT NIVEAU DE SCOLARITE COMPLETE . REVENU ANNUEL BRUT DU MENAGE

M Moins de 30 000$

¥ 30 000$ - 44 999%

™ 45 000$ - 59 999%

_ ‘ s o
22%

1%

M Primaire
M Secondaire
™ Collégiale (CEGEP)

M Universitaire

M Refuse de répondre W 75 0005 - 89 999$

™ 90 000$ et plus
M Refuse de répondre




STATISTIQUES (suite)

LES PUBLICITES DANS LES JOURNAUX PAPIER INSPIRENT BEAUCOUP PLUS CONFIANCE

Une étude commandée par Les
normes canadiennes de la publicité
révéle que les niveaux de confiance
envers les annonces publicitaires
sont extrémements différents selon
le support médiatique utilisé. Ainsi,
a la question «Dans quelle mesure
étes-vous a l'aise avec les niveaux
de véracité et d'exactitude des pu-
blicités que vous lisez, voyez ou en-
tendez dans chacun des médias sui-
vants?», les personnes interrogées
ont confirmé leur préférence dans
les médias traditionnels. Le niveau
de confiance est le plus important
quand les publicités proviennent
des journaux imprimés, et ce, parmi
19 supports médias différents, avec
un taux de 66% de personnes étant
a l'aise avec la véracité et |'exacti-
tude des annonces dans les jour-
naux papier.

C'est la firme The Gandalf Group qui

était chargé de cette étude, réalisée
en 2014, auprés de 1275 adultes au

Canada.

&
(((e

PENSEZ AUX PUBLICITES PRESENTEES PAR IENTREMISE DE DIFFERENTS TYPES DES MEDIAS;
DANS QUELLE MESURE ETES-VOUS A L'AISE AVEC LES NIVEAUX DE VERACITE ET D'EXACTITUDE
DES PUBLICITES QUE VOUS LISEZ, VOYEZ OU ENDENTEZ DANS CHACUN DES MEDIAS SUIVANTS ?

Publicités dans les journaux

Brochures, circulaires, autres publicités que vous voyez en magasin
Publicités affichées sur les autobus, les métros ou les trains
Panneaux d'affichage

Publicités dans les magazines

Publicités dans les abribus

Publicités a la radio FM

Publicités a la télévision réseau

Prospectus recus par la poste

Publicités a la radio AM

Publicités sur les chaines de télévision par cable

Publicités présentées avant les bandes-annonces au cinéma
Courriels promotionnels que vous recevez

Autres publicités numériques

Publicités qui précedent les vidéos en ligne
Publicités que vous voyez lorsque vous effectuez des recherches
sur Google, Bing ou sur tout autre moteur de recherche

Bandeaux publicitaires en ligne
Publicités dans les médias sociaux
Fenétres publicitaires en ligne

MAL A L'AISE

A L'AISE

63 % 33 %
58 % 34%
58 % 39 %
57 % 38 %
21 % 71 % 7
21 % 74 %
19 % 76 %
17 % 71 %
10 % 85 %
0 20 40 60 80 100

JE NE SAIS PAS




