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LE CENTRE-VILLE DE MONTRÉAL, LE VIEUX-MONTRÉAL 
LE PLATEAU MONT-ROYAL ET WESTMOUNT

QUARTIERS STRATÉGIQUES

MARCHÉ CIBLÉ | REVENU SUPÉRIEUR À LA MOYENNE | HABITUDES DE CONSOMMATION ÉLEVÉES

Fier porte-parole 
de l’actualité éco-
nomique, sociale 
et culturelle du 
Vieux-Montréal 

depuis près d’un 
quart de siècle, votre journal, 

Échos Montréal, a toujours à coeur de vous 
prodiguer une information soutenue, concise et divertissante 
sur tout ce qui se passe au centre-ville et d’autres quartiers. 
Pour soutenir cet objectif, et toujours dans le but de vous four-
nir une actualité diversifiée, Échos Montréal vous offre en 
outre une jolie vitrine web mise à jour chaque semaine. 

Journal mensuel au coeur de Montréal depuis 25 ans, Échos 
Montréal couvre 100 000 lecteurs (papier et sur notre site web 
echosmontreal.com). 

Notre clientèle nous fait confiance avec un journal très représenta-
tif qui couvre Ville-Marie, Le Plateau et Westmount.

Notre section immobilière est des plus performantes avec un 
journal reconnu pour sa qualité et récipiendaire de nombreux prix :  
Média écrit communautaire de l’année au Québec en 2010,
Médaille de bronze en 2002 et mention honorable en 2003 pour son 
excellence parmi plus de 200 journaux de quartiers au Canada, délivré 
par Transcontinental; 1er et 3e prix en conception graphique en 2011 et 
2012, délivré par l’AMECQ, prix éditoriaux, d’opinions, prix de l’année,
de reportages, distribution exceptionnelle, graphisme…

Le journal Échos Montréal peut vous aider à augmenter votre visibilité, 
maximiser votre rentabilité d’affaires et atteindre vos objectifs.

N’hésitez pas à nous appeler !

387, rue Saint-Paul Ouest, bureau 3, Vieux-Montréal (Québec) H2Y 2A7 • T. 514 844-2133 • F. 514 844-5858
publicite@echosmontreal.com • echosmontreal.com
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1.
UNE VIE DE QUARTIER  

À LA CROISÉE DU VIEUX-MONTRÉAL  

 ET GRIFFINTOWN 

Offrir 
une qualité de vie exceptionnelle, c’est dans cet 

esprit q
ue Prével a pensé le 21e arrondissement. Situé 

à l’angle des rues William et Queen, le projet sera arti-

culé autour d’un square public et central composé de 

nombreux petits commerces de proximité tels qu’un 

café, un traiteur et des restaurants. Durant l’été, les ré-

sidents pourront pleinement profiter de ce lieu public, 

attablés sur l’une des terrasses aménagées. 

Le projet comporte aussi d
e nombreux espaces communs 

tels que le grand salon et le jardin d’hiver, situ
és au 15e 

étage, où il fa
it bon se détendre tout au long de l’année. 

Les plus sportifs g
arderont la forme grâce au gym de plus 

de 4 400 pi2  comprenant une piscine intérieure, un spa ainsi 

que de nombreux appareils cardio-vasculaires et de muscu-

lation. Enfin depuis le toit-terrasse, les futurs propriétaires 

pourront jouir d’une vue imprenable sur la métropole tout 

en préparant leur BBQ ou en se rafraîchissant aux abords 

de la piscine extérieure. En d’autres termes, le 21e arron-

dissement, c’est to
ute une vie de quartier qui s’ouvre à ses 

résidants, et ce, sans quitter le projet!

La phase 2 s’élève sur 15 étages et comporte 86 unités allant 

d’un studio à un condo 3 chambres. Les prix varient entre 

175 000$ et 590 000$ et la livraison est prévue pour l’hiver 

2016-2017.

Venez nous visiter!

Au bureau des ventes situ
é au 675, rue William du lundi au 

jeudi de 12h à 20h, les samedis et dimanches de 12h et 17h.

Par téléphone au 514.397.1400 

Par courriel à info@21e.ca 

http://le21e.prevel.ca/

 

2.Ê.A.T : LE NOUVEAU  

RESTAURANT CONCEPTUEL 

être avec toi est un nouveau concept de restauration ré-

volutionnaire où le summum des mets et des boissons cô-

toie une passionnante galerie d’art sur une trame sonore 

conçue par un DJ local. Ce restaurant transitionnel dont 

l’ouverture s’est faite au début du mois de décembre au 

rez-de-chaussée de l’hôtel W Montréal (espace autrefois 

occupé par Otto) est la toute dernière proposition de l’en-

treprise bpc.

Que ce soit pour un vernissage, une bouchée en fin de 

course ou un repas gastronomique, une soirée au ê.a.t. 

est une soirée mondaine. Des murales dynamiques d’art 

urbain occupent l’entrée et les bars du ê.a.t, et un vaste 

éventail de tableaux (qui changent continuellement au 

rythme de la création) décorent l’élégante et conviviale 

salle à manger. L’architecture du son est assurée par la 

crème des DJ de Montréal, et le personnel est vêtu d’un 

uniforme unisexe original. Enfin depuis début Janvier, le 

restaurant propose aussi de délicieux brunchs le samedi et 

le dimanche de 11h à 16h.

www.etreavectoi.com 

901, Square-Victoria, H2Z 1R1, Montréal 

514.395.3180

3.EXPOSITION LA GUERRE DES TUQUES  

DU 12 FÉVRIER AU 17 AVRIL 2016 

En étroite collaboration avec Carpediem,

 Grévin Montréal vous donne rendez-vous dès le 12 février 

2016 pour une exposition exclusive sur la Guerre des Tuques, 

et ce jusqu’au 17 avril. 

 Rencontre de deux générations et moment de partage en 

famille seront les maitres mots de cet exhibition des plus 

conviviales; de quoi ravir les plus jeunes et les moins jeunes!

Laissez-vous envahir par la nostalgie et laissez ressurgir vos 

souvenirs d
e jeunesse. Photos inédites, making-off, sc

éna-

rio original, notes manuscrites, répliques… Grévin Montréal 

vous livre l’envers du décor et lève le voile sur tous les secrets 

bien gardés de cette odyssée déjà culte.

Un lot de surprises vous attend! Le décor fait peau neuve et 

vous immerge dans l’univers inédit du film en 3D. Les héros 

du film, Luc et Sophie, nouveaux résidents de Grévin, vous 

accueillent dans cette nouvelle dimension ou se hisse un 

majestueux fort de neige grandeur nature. Un parcours si-

nueux semé d’embuches au cours duquel vous pourrez dé-

couvrir les sto
ry boards du film d’animation et vous prêter au 

jeu de l’essaye des accessoires de vos personnages favoris.

Véritable aire de jeu, partez à l’assaut du fort et lancez-vous 

dans une guerre échevelée de boules de neiges! Quel camp 

choisirez-vous?

Infos pratiques :

Ouverture du lundi au samedi de 10h à 18h et le dimanche 

de 11h à 17h.

Les tarfis en vigueur sont: enfant moins de 6 ans : gratuit ; 

enfant de 6 à 12 ans: $ 16,00 ; jeune et étudiant:  $ 18,00 ; 

adulte: $22,00 ; aîné 65 ans et +: $ 20,50 ; famille (2 enfants-2 

adultes ou 3 enfants-1 adulte) : $ 60,00 plus taxes.

4.A
RT SOUTERRAIN 2016 8E ÉDITION : 

L’ART DOIT-IL SÉDUIRE ?

Après avoir accueilli en 2015, 105 000 visiteurs lo
rs de sa 

grande journée d’ouverture, Art Souterrain lancera sa hui-

tième édition dans le cadre de la Nuit Blanche à Montréal, 

le 27 février 2016 et se prolongera jusqu’au 20 mars 2016, 

ajoutant une troisième semaine d’exposition à son événe-

ment. Les festivaliers pourront découvrir le
s oeuvres de 67 

artiste
s ou collectifs locaux, nationaux et internationaux 

dans un parcours gratuit de sept kilomètres dans le réseau 

souterrain de Montréal, sur le thème L’Art doit-il s
éduire ? 

Une nouveauté cette année : un parcours sa
tellite permet-

tra aux festivaliers de prolonger leur expérience artistiq
ue 

dans différentes galeries montréalaises, lieux partenaires 

du festival. 

Les oeuvres présentées témoigneront de l’évolution du 

monde de l’art et des intérêts de ses différents acteurs, 

dans une société de plus en plus axée sur la séduction et 

l’attraction. 

Les artiste
s de cette huitième édition ont été choisis p

ar 

Frédéric Loury, commissaire principal et directeur général 

d’Art Souterrain et deux commissaires canadiennes invi-

tées, Anais Castro et Marie-Josée Rousseau.
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2.

3.

4.

www.destinationcentreville.com

LES ÉCHOS

DESTINATION CENTRE-VILLE

@Mtl_centreville
destinationcentreville

Chaque mois, André Poulin, directeur général de Destination centre-ville, vous informe sur ce qui se passe au centre-ville.  

Vous avez des suggestions? Faites-nous en part à info@destinationcentreville.com en mentionnant «Chronique journal Échos».

Credit photo: © Dina Goldstein Gods Of Suburbia- Buddha
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Vincent Di Candido

L
e projet de restauration 

de la place Jacques-Car-

tier semble démarrer dans la 

controverse. 
Le nouvel aména-

gement,  p
roposé par la Ville de Montréal et 

avec l’a
val de la Société de Développement 

Commercia
l (S.D.C.) du Vieux-Montréal, 

qui représente les co
mmerçants et gens d’af-

faires du quartier ; 
reçoit d

es cr
itiques de 

plusieurs restaurateurs et peintres-artisa
ns 

qui, pour ces derniers, devront probable-

ment se déplacer sur la rue De la Commune.

La Ville d
e M

ontréa
l compte in

vesti
r un bud-

get d
e cin

q (5) millions pour mettre
 en valeur 

le b
âti historique de la Place Ja

cques-C
artier

. 

On souhaite 
déplacer 

l’aménagement des 

terra
sses 

actuelles
 plus proche des trottoirs 

centraux, à environ sep
t (7) mètre

s, en
 plus 

d’uniformiser 
l’ensem

ble, p
our offrir u

n côté 

ludique et 
moderne. O

r, les
 coûts se

raient dé-

frayés p
ar la Ville d

e M
ontréa

l. Et le 
concept 

proposé r
eposera

it su
r l’e

sthétism
e et

 le r
es-

pect 
d’authenticité

. Il 
se d

émarquerait donc 

du « meltin
g pot » carnavalesq

ue actuel, e
n 

plus d’être
 mieux adapté aux rigueurs au-

tomne-hiver 
de notre c

limat, grâce à
 des vitres

 

et auvents ré
tractables.  

L’argumentation des opposants est d
’ordre 

spéculatif. 
Ceux-ci 

croient que le vent, la 

pluie et la distance pour se
 rendre aux ter-

rasses, pourraient mettre en cause le service 

avec changement du menu allant jusqu’à 

indiquer qu’ils 
seraient obligés de fermer 

certains jours de mauvais temps. Ce côté 

alarmiste semble motivé par la peur de l’in
-

connu et ça les conduit vers une attitu
de 

de refus d’ouverture d’esprit, 
alors qu’il 

s’agit améliorer le côté ludique de la Place 

Jacques-Cartier, un lieu historique très visité
.

Le changement nous fait toujours peur. 

D’ailleurs, par le passé, les commerçants 

se sont opposés pendant des années à la 

piétonnisation de la rue Saint-Paul Est. O
r, 

elle est p
ourtant depuis devenue conviviale 

et sécuritaire. 

On fait m
ention que le Québec a un cli-

mat différent de certains pays européens. 

Cela est vrai pour les mois d’hiver, mais 

c’est trop alarmiste de laisser croire que 

nous luttons contre vents et marées, sp
écia-

lement en été. Las R
amblas à Barcelone, 

Nice, R
ome et les Champs Élysées, ont des 

terrasses éloignées de l’entrée des restau-

rants. E
t pourtant ces lie

ux connaissent un 

fort achalandage, sans que cela ne cause 

la moindre perturbation. C’est aussi l
e cas 

pour bon nombre de villes scandinaves 

dont les climats re
spectifs 

sont sim
ilaires à 

nos températures nordiques. 

Enfin, le déplacement de certains artist
es 

sur la rue De la Commune Est ne peut être 

que bénéfique pour l’a
nimation et la convi-

vialité du Vieux-Montréal, créant ainsi u
n 

lien avec le Vieux-Port, e
n préparation du 

375ème anniversaire de Montréal.

D’autant plus cela pourrait se conjuguer 

avec la mise en valeur de la Place Dauver-

sière derriè
re l’hôtel de ville. 

La rendre ac-

cessib
le et conviviale, c

e serait re
donner vie 

à une place qui a connu son heure de gloire 

et dont le rempart h
istorique a vécu son lot 

d’événements m
ajeurs, s

ouvent m
ilita

ires. 

Une artère spéciale qui reflète un passage 

de la vie d’autrefois des M
ontréalais. 

UNE TEM
PÊTE

 DANS UN VERRE D’EAU
 !

ÉDITO 

LA RUE ST-DENIS,  

UNE RUE À RÉINVENTER !

Mercedes Domingue

U
ne des premières rues 

principales de la métro-

pole qui fêtera son 375ème 

anniversaire en 2017, la rue 

St-Denis, est devenue désuète au fil des 

dernières années. C
eci est d

û au peu d’in-

vestiss
ement pour la

 revamper. L
a section 

sud de la rue Sherbrooke jusqu’à la rue 

Maisonneuve n’a pas connu de cure de 

jouvence depuis des années.

Si la période estivale attire
 une foule bi-

garrée grâce à une animation qui inclut le 

festival Juste pour Rire, 
le Quartier latin 

manque d’attra
it le

 restant de l’année. L
a 

faible diversité
 commerciale contrib

ue au 

déclin de cette rue historique qui nous offre 

un pan de notre passé.

Cette situ
ation pourrait ch

anger si 
on s’en 

donne la peine, et le secteur riv
aliserait ain-

si avec d’autres artères principales, comme 

c’est le
 cas pour le Quartier latin de Paris. 

La revitalisation des bâtiments, l
’élargisse-

ment et la piétonnisation des tro
ttoirs, 

l’im
-

plantation des arbres ou encore l’améliora-

tion de l’éclairage constitu
eraient un projet 

prometteur qui pourrait devenir un pôle 

d’attra
ction nécessaire.

À ce titr
e, l’

association des commerçants 

de cette rue peu jouer un rôle im
portant 

dans ce renouveau et solliciter les gou-

vernements dans l’im
plication du chan-

gement. Il
 y a des programmes existants 

à explorer, qui ont permis au quartier 

du Vieux-Montréal d’obtenir p
ar le

 pas-

sé jusqu’à 50 000 $ par commerce via le 

Plan Opération Commerce (P.O
.C.) afin 

de revitaliser le bâti en plus d’investir 
dans 

l’éclairage, tr
ottoirs, 

etc...

Par ailleurs, 
l’année prochaine, la rue 

Sainte-Catherine Ouest sera modernisée 

avec un trottoir chauffant, l’im
plantation 

d’arbres, etc...

Le Quartier la
tin de la rue St-Denis m

é-

rite autant d’égard et une cure de jeunesse 

s’im
pose! C’est aux commerçants de se 

prendre en main! Cette stra
tégie marketing 

du renouveau permettra
it d’attire

r d’autres 

commerces comme des bijouteries, artist
es, 

galeries d’art...
 

CHRONIQUE

Votre agence im
mobilière au coeur du Vieux-Montréal  

 Your Real Estate Agency in the heart o
f O

ld Montreal

228, ru
e Saint-Ja

cques, V
ieux-M

ontréal H2Y 1L9  • T : 514 285-8696

RÉSIDENTIEL / C
OMMERCIAL   W

WW.REMAXAFFAIRES.COM

Licencié indépendant et autonome de RE/MAX L’E
SPACE

Independently owned and operated licensee of RE/MAX L’E
SPACE

Quartie
r des sp

ectac
les, Le

 1248 #211, Unité 

de coin ave
c balco

n, 2 chambres + bureau, en-

soleillé, 6 électro
s, g

rande cuisine ave
c co

mptoirs 

de quartz
. Structure de béton, asc

enseurs. P
rix d

e 

fi n de projet: 318 091 $ + Tps/Tvq  En option: 

stat
ionnement intérieur au

 prix spécial de 

30 000 $ + Tps/Tvq.

Au Club Marin II, Î
le-des-Soeurs. S

tat. in
t.

inclus ! A
u 3e, grand condo 1ch. de 775 pi.ca

., 

concept ouvert, s
alon avec so

larium, ensoleillé, 

immeuble de prestig
e au bord-du-fl e

uve avec 

piscin
e, sa

una, sp
a, billard, gym, sq

uash, tennis 

etc. 

VIEUX-MONTRÉAL, BANK #1101, co
ndo

d’exce
ption, au 11e étage, 2 chambres, b

alcon, 

planchers d
e noyer, cu

isin
e italienne, vu

e, tra
n-

quillité
, localisation rêvée. To

ut inclus: é
lectric

ité, 

internet, câ
ble, 1 sta

tionnement intérieur 

inclus, entièrement meublé et équipé. 3 150 

$/mois X
 12 mois o

u plus.

BORD-DE-L’EAU, à 2 minutes de Montréal, au domaine Le Riverain à Laval, directement au 

bord de la Riviè
re-des-Prairies, N

AVIGABLE, place pour bateau, im
mense séjour et sa

lle à man-

ger avec vu
es panoramiques, 2

 sta
tionnements in

térieurs, 2
323 pi.ca

. net, 3
 ch. + bureau, 4 SDB, 

piscin
e cre

usée, prestig
ieuse résidence dans une formule en copropriété vous la

issa
nt to

us vo
s 

temps lib
res. U

n seul propriétaire à ce jour. M
AGNIFIQUE! 750 000 $.

Le 1248 #623, au dernier étage, 1 ch. fermée 

avec w
alk-in

, sa
lon et large salle à manger avec 

coin pour bureau, cu
isin

e avec co
mptoirs d

e 

quartz, 
beaucoup de rangement, 6

 électro
s, 

accè
s fa

cile
 au toit-te

rrasse
. Prix de fi n de 

projet: 224 868 $ + Tps/Tvq. 

À Lachine, à quelques pas du bord de l’eau 

et incluant 1 sta
t. in

térieur, su
perbe grand 

condo 1ch., tr
ès ensoleillé, balcon, aires 

ouvertes, sa
lle de lavage, cu

isin
e et sa

lle de 

bain au goût du jour, lo
cke

r, plusieurs in
clus. 

Immeuble 2012, Cert. N
ovoclim

at, st
ructure 

béton. VENDEURS MOTIVÉS. 223 500 $.

ANJOU - Superbe unifamiliale trè
s bien situ

ée 

dans un quartier homogène trè
s re

cherché. 

Salon et sa
lle familiale, 3 chambres, 2

 salles de 

bain, cu
isin

e rénovée et sa
lle à manger dans une 

magnifi que verrière 4 saisons donnant su
r la 

cour aménagée. Pour occu
pation rapide : 

435 000 $

Centris
 #28802644

Centris
 #13282748

Centris
 #12443333

Centris
 #23120830

Centris
 #25224359

Centris
 #26800377

Centris
 #18356414

LOUÉ !

NOUVEAU !

NOUVEAU !

Audrey Cyr

Courtie
r im

mobilier

Real Estate Broker

Diane Sabourin

Courtie
r im

mobilier agréé, DA,

Certifi 
ed Real Estate Broker, A

EO

Des carriè
res en im

mobilier bâties su
r du solide!

Real estate careers b
uilt o

n solid backgrounds!

remaxaffaires.com514.285.8696

remaxaffaires.com

EN CROISSANCE - C
OURTIERS RECHERCHÉS PRIORITÉS DE LECTURE

Statistiques : Advantis Jolicoeur, 2018

À votre service pour tous  

vos besoins en immobilier !

At your service for all your 

Real Estate needs !

BRIGITTE I. BURDMAN

Courtier Immobilier / Real Estate Broker

514.934
.7440
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RÉNOVATIONS 

DE LA PLACE  

JACQUES-CARTIER  

POUR LE 375ème

P.8  

MICHÈLE 

BOUCHARD
COURTIER IMMOBILIER / REAL ESTATE BROKER

GROUPE SUTTON CENTRE-OUEST INC.

514.933.5800

mbouchard@sutton.com

VENEZ NOUS VOIR AU 445, RUE ST-SULPICE.

COME AND SEE US AT 445, ST-SULPICE STREET. 

GROUPE SUTTON CENTRE-OUEST

w w w . s u t t o n . c o m

w w w . c d v m
o n t r e

a l . c a
400, rue St-Jacques O., suite 101

514 843
-4895 

Square Victoria
Premièr

e consu
ltation g

ratuite 

*Valeur
 69$

Gamme
 complè

te de tr
aitemen

ts denta
ires

Nous ac
ceptons

 les nou
veaux p

atients 

et les ur
gences

Dr. Mich
el Kako

n

Dre. Lis
a McGr

egor

Dr. Patr
ice Dag

enais

Dre. Wendy Fo
x

Dentistes - généralistes

Dr. Kari
m Chala

by

Parodontiste

Michel P
uertas

Denturologiste

UNE VI
SITE CH

EZ NO
US 

VOUS F
ERA SO

URIRE

CLINIQ
UE DEN

TAIRE

DU VIEU
X-MON

TRÉAL
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BRIGITTE I. BURDMAN

Courtier Immobilier / Real Estate Broker

À votre service pour tous 

vos besoins en immobilier !

At your service for all your 

Real Estate needs !

À votre service pour tous 

vos besoins en immobilier !

At your service for all your 

Real Estate needs !

514.934.7440
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514 830-2800

www.intownMTL.ca

Découvrez notre 

CAHIER SPÉCIAL NOËL

Page 15

Découvrez notre

CAHIER SPÉCIAL NOËL

2015 : 

RECUEILLEMENT, 

EAUX USÉES…

ET CORRUPTION
Page 2

2015 : 

RECUEILLEMENT, 

EAUX USÉES… 

ET CORRUPTION
Page 2

BONNE ANNÉE 

2016 !BONNE ANNÉE 

2016 !
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514.285.8696

remaxaffaires.com

RÉCEMMENT ACQUIS

RÉCEMMENT ACQUIS

Immeuble commercIal    20 $/ pI. ca.*

VIeux-montréal | MLS 9708785
proprIété à reVenus    925 000 $‡

le plateau | mls 27021735

condo moderne    309 000 $

côte-des-neIges | mls 20171697
bâtIment commercIal    1 275 000 $*

saInt-laurent | mls 10097383

en prImeur

en prImeur

offre acceptée

locatIon  
‡Prix  

demandé

Crédit Photo : Atelier Ville Architecture Paysage

Voir 
P.5



MÉDIA LOCAL # 1 AU QUÉBEC ! | 25e ANNÉE ! | 100 000 LECTEURS PAPIER + WEB ANNÉE ! | 100 000 LECTEURS PAPIER + WEB

Le Sud-Ouest

Westmount

Outremont Rosemont 
Petite-Patrie

Plateau 
Mont-Royal

Ville-Marie       

Hochelaga 
Maisonneuve

VISIBILITÉ PAR MOIS

• 100 000 Lecteurs papier + web
• 65 % Couples
• 65 % Propriétaires
• 35 % Locataires
• 38 % Revenu 60 000 $ et plus

TERRITOIRES DE DISTRIBUTION 
QUELQUE 35 000 EXEMPLAIRES CERTIFIÉS PAR MOIS 

DISPONIBLES DANS PRÈS DE 200 POINTS DE DÉPOTS À MONTRÉAL



TARIFICATION PUBLICITAIRE 
PAPIER + WEB

FORMAT DE PUBLICITÉ POUR LE MÉDIA PAPIER

FORMAT DE PUBLICITÉ
POUR LE PORTAIL WEB

FRÉQUENCE DE PARUTIONS

Format 1x 6x 12x

Pleine page 2 600 $ 1 800 $ 1 500 $

1/2 page 1 600 $ 1 200 $ 900 $

1/4 page 1000 $ 750 $ 575 $

1/8 page 575 $ 425 $ 325 $

Bandeau 700 $ 500 $ 400 $

Carte d’affaire 400 $ 300 $ 225 $

Coût supplémentaire pour
un positionnement privilégié.

* ÉLÉMENTS INCLUS :
pour tout format réservé dans les fréquences 
de 6 et 12 parutions (contrat préalable requis, 
cartes d’affaires exclues), un article diffusé 
dans notre édition papier et sur le web, avec 
en outre une publicité Big Box web gratuite.

BIG BOX 
300 PIXELS X 
250 PIXELS

PLEINE PAGE
10 ’’ X 13,75 ’’

1/2 PAGE HORIZONTALE
10 ’’ X 6,75 ’’

1/2 PAGE VERTICALE 
4,91 ’’ X 13,75 ’’

1/4 PAGE 
4,91 ’’ X 6,75 ’’

1/8 PAGE 
4,91 ’’ X 3,3 ’’

BANDEAU 
10 ’’ X 2 ’’

CARTE D’AFFAIRE 
2,38 ’’ X 3,3 ‘’



CALENDRIER 2018 
ÉCHEANCIER ET THÉMATIQUE 2018

INFORMATION 
514.844.2133 

MÉDIA LOCAL # 1 AU QUÉBEC ! | 25e ANNÉE ! | 100 000 LECTEURS PAPIER

100 000 lecteurs papier au coeur de l’action de Montréal!
echosmontreal.com

publicite@echosmontreal.com

 TOMBÉE PARUTION THÉMATIQUES ET ÉVÉNEMENTS

Janvier ......... 09-01-18 ..... 18-01-18 ....

Février .......... 06-02-18 ..... 15-02-18 ....

Mars ............. 06-03-18 ..... 15-03-18 .... 25e anniversaire du Journal

Avril ............. 03-04-18 ..... 12-04-18 ....

Mai ............... 01-05-18 ..... 10-05-18 .... Fête des Mères

Juin .............. 05-06-18 ..... 14-06-18 .... Fêtes Nationales, Fête des Pères

Juillet  .......... 03-07-18 ..... 12-07-18 ....

Août  ............ 07-08-18 ..... 16-08-18 .... Édition Spéciale / Rapport du Maire (août ou septembre)

Septembre ... 04-09-18 ..... 13-09-18 ....

Octobre ....... 02-10-18 ..... 11-10-18 .... Halloween

Novembre ... 06-11-18 ..... 15-11-18 ....

Décembre .... 04-12-18 ..... 13-12-18 .... Spécial des Fêtes



STATISTIQUES 
UN QUESTIONNAIRE ADMINISTRÉ SUR L’ENSEMBLE DU QUÉBEC AUPRÈS DE 3156 RÉPONDANTS

A ÉTÉ EFFECTUÉ PAR LA FIRME ADVANTIS JOLICŒUR DU 23 JANVIER AU 28 FÉVRIER 2018.
LES DONNÉES SUIVANTES DÉCRIVENT LE PROFIL DES LECTEURS DE MONTRÉAL

REVENU ANNUEL BRUT DU MÉNAGE
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24%

15%

10%

10%6%

22%

12%

18%

41%

30%

Moins de 30 000$
30 000$ - 44 999$
45 000$ - 59 999$
60 000$ - 74 999$
75 000$ - 89 999$
90 000$ et plus
Refuse de répondre

1 personne
2 personnes
3 personnes
4 personnes ou +

PLUS HAUT NIVEAU DE SCOLARITÉ COMPLÉTÉ

!"
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14%
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18 - 44 ans
45 - 54 ans
55 - 64 ans
65 ans et +

17%

68%

12%
2%
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Primaire
Secondaire
Collégiale (CÉGEP)
Universitaire
Refuse de répondre

TAILLE DU MÉNAGE
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STATISTIQUES (suite) 
LES PUBLICITÉS DANS LES JOURNAUX PAPIER INSPIRENT BEAUCOUP PLUS CONFIANCE

Une étude commandée par Les 
normes canadiennes de la publicité 
révèle que les niveaux de confiance 
envers les annonces publicitaires 
sont extrêmements différents selon 
le support médiatique utilisé. Ainsi, 
à la question « Dans quelle mesure 
êtes-vous à l’aise avec les niveaux 
de véracité et d’exactitude des pu-
blicités que vous lisez, voyez ou en-
tendez dans chacun des médias sui-
vants ? », les personnes interrogées 
ont confirmé leur préférence dans 
les médias traditionnels. Le niveau 
de confiance est le plus important 
quand les publicités proviennent 
des journaux imprimés, et ce, parmi 
19 supports médias différents, avec 
un taux de 66 % de personnes étant 
à l’aise avec la véracité et l’exacti-
tude des annonces dans les jour-
naux papier.

C’est la firme The Gandalf Group qui 
était chargé de cette étude, réalisée 
en 2014, auprès de 1275 adultes au 
Canada.

0 20 40 60 80 100

Publicités dans les journaux         
Brochures, circulaires, autres publicités que vous voyez en magasin

Publicités affichées sur les autobus, les métros ou les trains
Panneaux d’affichage

Publicités dans les magazines
Publicités dans les abribus

Publicités à la radio FM
Publicités à la télévision réseau

Prospectus reçus par la poste
Publicités à la radio AM

Publicités sur les chaînes de télévision par câble
Publicités présentées avant les bandes-annonces au cinéma

Courriels promotionnels que vous recevez
Autres publicités numériques

Publicités qui précèdent les vidéos en ligne 
Publicités que vous voyez lorsque vous effectuez des recherches

sur Google, Bing ou sur tout autre moteur de recherche
Bandeaux publicitaires en ligne 

Publicités dans les médias sociaux 
Fenêtres publicitaires en ligne

      À L’AISE MAL À L’AISE JE NE SAIS PAS

66 %
63 %
58 %
58 %
57 %
55 %
55 %
51 %
50 %
46 %
44 %
42 %
28 %
25 %
21 %
21 %
19 %
17 %
10 %

29 %
33 %
34 %
39 %
38 %
34 %
35 %
45 %
47 %
31 %
48 %
50 %
69 %
61 %
71 %
74 %
76 %
71 %
85 %

9 %

8 %
8 %

7 %

11 %
10 %

23 %

15 %

12 %

PENSEZ AUX PUBLICITÉS PRÉSENTÉES PAR L’ENTREMISE DE DIFFÉRENTS TYPES DES MÉDIAS; 
DANS QUELLE MESURE ÊTES-VOUS À L’AISE AVEC LES NIVEAUX DE VÉRACITÉ ET D’EXACTITUDE 
DES PUBLICITÉS QUE VOUS LISEZ, VOYEZ OU ENDENTEZ DANS CHACUN DES MÉDIAS SUIVANTS ?


